REKLAMA

KRYTERIA OCENY PUNKTACJA
a) Zgodnos$¢ z tematem. 0-1
b) Dostosowanie wypowiedzi do sytuacji komunikacyjnej — 0-1
zastosowanie wyrazow o charakterze perswazyjnym..
1. Realizacja ¢) Wykorzystanie przynaleznych reklamie srodkow jezykowych 0-1
tematu (epitety, wykrzykniki, powtdrzenia, porownania, gra stow).
d) Przestrzeganie norm etycznych (niewykorzystywanie w reklamie 0-1
dzieci, niepodawanie informacji sugerujacych lecznicze
wlasciwosci produktu badz informacji niezgodnych z prawda).
2. Kompozycja | Zachowanie spojnosci wypowiedzi i jej poprawny uktad. 0-1
. Przestrzeganie poprawnosci jezykowej i stylistycznej (dopuszczalny | 0-1
3. Jezyk i styl oden biad), pop Jezy ) 1 stylistycznej (QOp
. Przestrzeganie poprawnosci:
f’n t?:;ﬂ%ﬂ: : a) ortograficznej (dopuszczalny 1 biad) , 0-1
b) interpunkcyjnej (dopuszczalny 1 btad). 0-1
. Zapis czytelny i estetyczny, atrakcyjny uktad graficzny 0-1
5. Zapis L0 .
(przyciagajacy wzrok czytelnika).
Razem 0-8
Skala ocen:
10-9 —hdb
8-7 —db
6-5 —dst
4 — dop.

3-0 —ndst




